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tourismus plan . .
Age n d a Seenland Netzwerk fiir innovative Bsungen
[

Oder-Spree

Das stellen wir lhnen heute vor!

Ausgangssituation, Zielstellung und Vorgehen

Warum Erlebnisraumdesign?

(Gestaltungsrichtlinien Seenland Oder-Spree: Blick in die Werkstatt

Geschichte der Erlebnisraumen und Routen - Beispiele

Produktentwicklung und Umsetzung
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tourismus plan . .
Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen
Oder-Spree L

Grundlagen fur die Erlebnisraumentwicklung: Regionale Entwicklungskonzepte

Ausgangssituation: Schlisselvorhaben

Regionale Entwicklungsstrategie der LAG Oderland e.V.

Regionale Entwicklungsstrategie der LAG Markische
2023 - 2027

SeenelV. 2023 - 2027

Nattirlich mittendrin!

Lebendige Vielfalt, regionale Identitat und aktive Partnerschaften im Oderland

Unser inhaltlicher Rahmen fiir kiinftige Projekte:

Markische Seen: ausgewogen leben und erholen

LAG Qderiand

3 Thematische Erhhung der Lebensqualitiit Zukuritsfahigkert durch
schwerpunkte / ) fiir Alle M"‘:'E'w_“dﬂ'“d
. tion A
Ziele Lzl Schwerpunkt 1:
- - - I -_—— 1 o P Schwerpunkt 2: Schwerpunkt 3:
— ,_o— /—o; —°— \ Vernetzt und gemeinsam in der : 2 5 ’
s " AYd ( andel in der Region ertschopfung in der Regio
( 6 N [ Starke Landlicher [ Landliche Kultur, Sport Ressourcen- Neues Region Wandel in der Reg W hopfung Region
Handlungs- Unternehmen Tourismus und Grundversorgung und Freizeit schutz gemeinsam o
entwickeln
falder Firderune van MNaherhelung G ionsiib ifend '
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« Land- und Forst- (diedn Sltér:e das besserungder Da || copan « Klimaschutzund | | = Traditionenauch Gerr_le'lnsghaftsleber;,ulr;d Kooperationen/ Mobilitats- | Anugaetl)gte/ozlr;lstlj?;ll:g |
i i Erlandes seinsvarsargein . . i s 8
wirtschaft sowie Zelnemreores v Hetwerke und En=rgie fiir dis Zukunft sozialer Zusammenhalt/ Wende/ Digitalisierung/ Neue 1 Eibas/Tour b wsein/ | 1
:andw:rk und = Infrastruktur, bran- - Infrastruldur « Bildungfiir bewsahren dorfliche Grundversorgung/ Wohnformen/ roe, OL‘lrISYTIUS EeWLSS Se'.n"
Fuerhe cheniibergreifends - B“d“”&";:f'b, . nachhaltige = Kreativitt, Platz generationsubergreifend/ Klimaanpassungsstrategien / I | Nachhaltigkeit/ Lebensqualitat |
= Arbeits- | Kooperationen, sorgung, Lobt Entrickl fiir Bxperimentea s i i i : der Bevolkerun,
bty WAt ng, ndt W ahnen . ntwickiung P Neuankdmmlinge lntggrleren/ Erneuerbare Energien l g l
= Dorfentwicklung Dorf- und Ortsentwicklung \
A\ . A i { iorete (i fihe rrrei e s niekte irglic, ciloe 't
o AN . Auch Hanglu sfeldtibergreifendg/Prgjekte moglich undigewglit \ y o _I

Querschnitts-

o o [enken wir dabei immer mit;

Inkusion, Gleichbe Internationali- ereinech I Nachhaltigkeit Lernende Gesellschaft _ Bewahrtes wahren und Regionale Wertschopfung |
themen und rechtigung, Teilhabe sierung ereinfachung igitalisierung & Gemeainwohl BreretiiEs s e fordern/ Ressourcen schonen Direktvermarktung
Handlungs- Traditionen und lokale i
erundsitze Regionde |dentitadt starken, birgerschaftiches Engagem ent und Ehrenamt stitzen Lernen/ BNE/ fiegionale Frodikis;

Beratungsangebote fur

Identitadt/ Kulturlandschaft/
Biodiversitat

Fachkrafte/ Regionale

Zivilgesellschaft Wertschopfungsketten

Damit kndpfen war an die Querschnittsoufgaben, Kernziele und Prigritdten des Landes Brandenburg fur die neus Forderpeniods an;

Zielberziche

Innovation und Bassere Bildungschancen sowie Ressourcenschutz, Bedarfsgerachte Unterstitzung der

. EU / Land wirtschaftlicher Entwicklung der Arbeits-und Klimaschutz und Entwicklungin den Regionezn &
_& @ E' b Wandel v Fachkrafte potenziale v Energiswende v Starkung des reg. Zusammenhatts
B : Querschnittsthemen: Barrierefreiheit / Grenziibergreifendes Handeln
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Das ist bereits entwickelt worden:

tourismus plan
Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen
Oder-Spree L

Umfangreiches strategisches System fur das Seenland Oder-Spree

JAJL »
Markenkern: Unsere Leitgeschichte o E9g{|§mg{§>plgr{. .
OderSpree .

formuliert als Essenz, wofiir unsere Reise- und Lebensregion steht, wo unser Ursprung liegt und wo wir uns im Wettbewerb
unterscheiden. Echte GréRe gibt es so nur bei uns. Sie wird getragen durch eindeutige Bilder, Gefiihle, die bei uns und den

Gasten ausgelost werden, durch Geschichten und Erlebnisse.

. ¥ Ursprung und auch historischer Ausgangspunkt ist die Eiszeit mit ihren Gletschern, die das gesamte heutige Seenland
aRtiv B

. bedeckten. Auf ihrem Riickzug haben diese ihre beindruckenden Spuren hinterlassen:
authentisch v

an jede|

4 Markenkern: ;

kuIti- . ies:;il:felz. . . “
viert natlrlich >0 . . Unsere Le'tgeschlchte
5 0 : =
weit £ B ”y‘
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r Poderbruch
S

spannend

Bildungsbiirger Klare Zielgruppen_ Pter

definition

; e e LN Y

Hankfurt (Oder)

b=

i Aufgeklarte Bildungselite, Kultur, Natur, Die moderne, junge Mitte. Leben im Hier

L
?‘ FluBlandschaft Oder
N
o

P
! Ambitioniert, kreativ, mittendrin statt s ;a h;. 2 ]
Nachhaltigkeit, GenieRer, Weltoffen und Jetzt. Der moderne Mainstream. | nur dabei: mental und geografisch ° iR D
e bile Trendsetter.
. exandra Friich + | Festlegung von sieben
Bruno + Ulrike Kluge : Christian Neuh Lena Franke + Alejandro Gomez H
Postmaterielle. P ristian Neuhaus 3 Expeditive :
o Adaptiv-Pragmatische Mitte '

: : . ] . . e e

N B | PR — Teilregionen mit individueller

| Faszination fiir Neues, Hintergriinde, » Prag ’ [ | raus- u. runterkommen; Kérper + Geist
) . (gerne E-Bike). auch mal sportlich, - . ) N

i Geschichte(n): Bildung, Kunst, Flora + esellige Ausfliige an die Seen und spiiren,

Fauna, Stadt + Land, Kultur, Historie, g 9 9

(X3 .
Land und Leute, Parks und Giirten, i en:’;:i:::dz,:‘:::;: ,::'::a;’:::;:'” //T’:'Jr‘l‘::' %&;&i’:?’:ﬁiﬂ?&g’;’; P ra g u n g u n d 1 3 P re m I u m ro u te n

Genuss... to the lake, Freunde, Foodies

L

Komfort und Unterhaltung l\ =
FASZINATION. AURA. SEHNSUCHT MIKROABENTEUER. X Tieberosyr
| NEUGIER. | Hibaskag L/ cber oY
____________________________________________________________________________________________________________________________________ 4 =
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Das ist die Ausgangssituation ~~ tourismus plan [ -

Oder-Spree L

Infrastruktur: Wichtige Kontaktpunkte der Marke Seenland Oder-Spree bei Gasten und Naherholern.

—> Es gibt ,in der Flache” noch kein einheitliches
Erscheinungsbild, sondern ,Wildwuchs”,

- Das Seenland wird noch nicht als eine einheitliche
Region wahrgenommen.

— Auch ist noch nicht klar, welche Geschichten das
Seenland, seine sieben Erlebnisrdaume und ihre Orte
erzahlen; die ,,Marke Seenland” ist in der Flache noch
unzureichend sichtbar!

—> Und: Die vorhandenen Wege sind meist noch
Verbindungen von A nach B und damit austauschbar;
sie bieten noch keinen Zugang zum Landschafts- und TN
Kulturraum des Seenlands, seiner Radume und Orte an. - e s

—> Hier setzen wir mit dem Projekt

—> Es werden noch zu wenig Emotionen hervorgerufen. ,Erlebnisraumentwicklung

Seenland Oder-Spree” an

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost" © TV SOS & tourismus plan B GmbH 5



Das wollen erreichen! Ziel ist es, das Besondere des Seenlands erlebbar zu
' machen: Alleinstellung schaffen!

.. dabei Erlebnisse und Emotionen erzeugen, keine
Aneinanderreihung von Daten und Dingen.

— Gestaltung einer erlebbaren
und im libertragenen Sinne
»lesbaren” Region =
Erzdhlen einer guten
Geschichte

”"' =LY

e

10.04.2024 ErIebmsraumentwmkIung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost"
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Seenland
Oder-Spree

tourismus plan . .
Netzwerk flr innovative Lésungen

-> Erlebnisraumkonzept wird erarbeitet bis Ende 2024.

= Das Seenland wird ,gestalterisch” als ein Erlebnisraum definiert, wie

auch seine sieben Teilregionen.

= Dazu werden sieben ausgewahlte Premiumwege als Zugange zu den
Besonderheiten des Seenlands pilothaft genutzt.

{ Wanderwege

% = Schlaubetal-Wanderweg
(Erlebnisraum Schlaubetal)

s > = Oderlandweg / Gipfelstiirmer
Radwege (Erlebnisraum Oderbruch)

@ = Monchstour
(Erlebnisrdume Flusslandschaft Oder
und Schlaubetal)

= = Naturparkroute Mérkische Schweiz
I (Erlebnisraum Madrkische Schweiz)

. = 66-Seen Wanderweg
= Adler trifft Zander (Erlebnisraum Berliner Umland, Flusslandschaft
(Erlebnisraum Scharmiitzelsee-Region) Spree, Scharmiitzelsee-Region)

Wasserwandern

= Markische Umfahrt / Spree:
‘ Neuendorfer See bis Erkner
(Erlebnisrdume Flusslandschaft Spree /
Berliner Umland).

= Zwei Routen mit Detailplanung fir die konkrete Umsetzung ...

. und mit den Akteuren vor Ort konzeptionell gestaltet

(Geschichten, Infrastruktur, Erlebnisse...).

© TV SOS & tourismus plan B GmbH
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Enaietaer Nuen o Al ~~ tourismus plan [ -

Oder-Spree L

Die Projektergebnisse (z.B. Gestaltungsvorgaben flr Informationsinfrastruktur) konnen bei
weiteren Projekten auf Regions- und Ortsebene genutzt werden!

= Ausarbeitung von Gestaltungsrichtlinien fir die
Gesamtregion

= |nformationsdarstellung, wegebegleitende
Infrastruktur

= Anwendbar fir alle zukiinftigen Initiativen

= Vorlagen fiir das Umsetzungsmanagement und konkrete
Umsetzungshilfen fiir Orte und Regionen -
Handbucher, Checklisten fiir Bauantrage und
Forderantrage.

Damit wollen wir

= ..ab 2025 in die bauliche Umsetzung kommen, indem
z.B. Leader-Antrdge generiert und andere
Fordermaoglichkeiten leichter genutzt werden,

= Kooperationen im Seenland und in den Teilregionen
starken und Gber Integration und Vernetzung von
Angeboten regionale Wertschopfungsketten ausbauen,

= .. diese und weitere Initiativen mit den neuen Seenland-
Scouts des TVSOS unterstitzen und insgesamt

= ... Begeisterung fur neue Projekte wecken, die die Orte
und Regionen selbst anstol3en und.

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost" © TV SOS & tourismus plan B GmbH 7
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Partizipative Projektentwicklung ooy tourismus plan . -

Oder-Spree L

Gemeinsam an Lésungen arbeiten, gemeinsamen Nutzen schaffen.

= Kernteam: TV SOS mit Unterstutzung von

= Zahlreiche Veranstaltungen in allen
W o \ k- Py "3 ,"'(: 3 N

Arbeitsphasen mit einer breiten
Teilnehmerschaft: Format wird Anforderungen
angepasst

tpB

~

A el

Seenland 4 ;
Oder-Spree

= Steuerungsgruppe: Auftraggeber LAG Oderland, LAG " Experteneinbindung:

Markische Seen, Kreise LOS, MOL etc. = Gestaltungsdesign-Agentur
= Agile Kompetenz- und Projektteams: = Praxisbeispiele aus anderen Regionen
aus den 7 Erlebnisraumen und zu den sieben Routen; = Exkursion in die Eifel
inhaltliche Mitarbeit xKursion in die tite
= Verschneidung mit anderen aktuellen

i O s Dol e Initiativen / Projekten (Birdwatching,

Schlaubetal

eisenhittenstadt

Das XV gnd ot mdersy® Barrierefrei, slow trips ...)

-
OE et @ iirstenwalde
"I LI Qﬁ FRANKFURTINGS
°e |\ 3 } _‘ DomstadtancierSpri m
H
N

ot
ey X
$ INFOPUNKT o ﬁ Uv% RFSurHrR\NFNnEan.\ETI\i!w//’
LETSCHIN< ~ etc. ...

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost" © TV SOS & tourismus plan B GmbH 8
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Partizipative Projektentwicklung oo~ tourismus plan. :

Netzwerk flr innovative Lésungen

Oder-Spree L

Die Projekterarbeitung erfolgt grundsatzlich in agilen Projetteams.

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost"
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Oder-Spree L

- Warum Erlebnisraumdesign und was sind die wesentlichen
‘ Bestandteile?

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost" © TV SOS & tourismus plan B GmbH 10
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Um was geht es? 3’:';;:;.; tourismus plan . .
er-Spree L

Erlebnisraumdesign: Natur- und Kulturraume werden fur die Freizeitnutzung auf vielfaltige Weise
inszeniert!

.... die Kunst des Erlebnisraumdesigns:

Die Besonderheiten der Natur und Kultur ihre Geschichten selbst erzahlen zu lassen und dabei den Zauber, den Mythos der
Landschaft fir Neugierige und Entdeckungsfreudige 6ffnen ...

— Dabei Wander-, Rad- und Wasserwege als Zugange zum Natur- und Kulturraum ,inszenieren”.

Notwendig:

Erlebnisstationen, z.B. auf

4 " Leitgeschichte der Region den Routen

(Wegebegleitende)
Infrastruktur

Thema der Tour

v" Erlebnisrdume zeichnen sich dadurch aus, dass sie von ihren Nutzern einheitlich wahrgenommen werden. Sie haben

ein inneres Bild des Raumes im Kopf.
10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost" © TV SOS & tourismus plan B GmbH 11




Grundstruktur

JLI
AN tourismus plan. .

Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen
Oder-Spree L

Erlebnisraume sind vielschichtig: Drei Ebenen stehen im Seenland im Fokus, die zu verschneiden sind:

Seenland Oder-
Spree

J
™
Sieben

Erlebnisraume

Y,

™
Themenrouten

Y,

’-------------------------------------------------------------\

Erzahlt die libergeordnete Geschichte des gesamten Seenlands

= Muss im gesamten Seenland erkennbar sein

\---_

L I L L e rrrrrrrrrrrrrrrrrr rrrrr rrrrFrr Fr r rFrF F §F ¥ 4

Erzdhlen die Geschichten der jeweiligen Teilrdaume

= Muss im gesamten jeweiligen Teilraum splirbar sein

= |mmer Bezlige zum Seenland aufnehmen

Erzdhlen die Geschichte der jeweiligen Route
= Muss auf gesamten Route erkennbar sein
= Erfolgt Giber eine kurartierte Inszenierung entlang einer (Premium)Route

= Immer Bezlige und Schnittstellen zum Seenland und v.a. zu(r)
Teilregion(en) und zu den Orten aufnehmen

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost" © TV SOS & tourismus plan B GmbH 12
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Die Ubergreifende Geschichte des Seenlands ... P Egygjgmtﬁegﬁg. .

Oder-Spree L

... formuliert als Essenz, woflr unsere Reise- und Lebensregion steht und womit wir uns im Wettbewerb
unterscheiden. , Echte GroRe, die bewegt” gibt es so nur bei uns. Sie wird getragen durch eindeutige Bilder,
Geflhle, die bei uns und den Gasten ausgelost werden, durch Geschichten und Erlebnisse.

v'Ursprung und auch historischer Ausgangspunkt ist die Eiszeit mit ihren Gletschern, die das gesamte heutige Seenland
bedeckten. Auf ihrem Riickzug haben diese ihre beindruckenden Spuren hinterlassen:

v'Wasser, viel Wasser in allen Spielarten, Strome, Flisse (die groRten Brandenburgs!), Bache und unzihlige Seen, die

an jeder Ecke und immer wieder aufs Neue aufblitzen und einladen, Deutschlands wasserreichste Region zu
erkunden.

Echte

Grolde, die
bewegt!

v’ Aber auch Hiigelketten, die fiir Brandenburger Verhaltnisse wie Berge gen Himmel ragen und zu Héhenfliigen und
Gipfelstirmen anregen.

Aber auch unsere Erlebnisraume erzahlen ihre individuelle Geschichte rund
um das Wasser: das , das erst durch Trockenlegung entstanden ist,

die , die infolge ihrer spirituellen Wirkung einst die
Zisterziensermonche angelockt hat, das mit seiner einzigartigen

Flora und Fauna, die als Wassersport- und
Naturparadies und bedeutendste Urlaubsregion Brandenburgs, das

als Badewanne Berlins, die in faszinierende Naturrdaume
eingebetteten Stadte am Wasser der

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost" © TV SOS & tourismus plan B GmbH 13



Grundstruktur: Kontaktpunkte / Orte und ihre Funktionen

Ebenso bendtigen wir eine Systematik...

JL
AN tourismus plan. .

Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen
Oder-Spree L

= Orte und Funktionen
= Geschichten!
> = Gestaltungsrichtlinien
S e 1 = Infrastruktur

A b %
4 ¢ X3~Qderbruch

= Informations-
vermittlung

= Besucherlenkung
= Moblierung

2 !.'ores»téy(n_»—z"~\

T g j i
e

N
1 ™ -

Darstellung nicht vollstandig, nur beispielhaft

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost"

Kontaktpunkte mit jeweils unterschiedlichen Funktionen, z.B.

Inspiration

Information Touristische Kernorte
Besucherlenkung

Sicherheit / Orientierung (Anker)Attraktionen
Wohlfiihlatmosphdre L.
Wiedererkennungseffekt Touristinfos

Bindung und Identifikation

Erlebnisleistung Routen: Start- und Zielorte

Routen: Erlebnisorte

Knotenpunkte

Lieblingsblicke Seenland Oder-
Spree

© TV SOS & tourismus plan B GmbH 14
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Erlebnisraumentwicklung Seentand t°k‘”sm“sp'a”.
Oder-Spree .

\ Gestaltungsrichtlinien

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost" © TV SOS & tourismus plan B GmbH 15
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Oder-Spree

Folgende Infrastruktur in einheitlicher Gestaltung wird derzeit erarbeitet:

Kiinstlerisches Element, dass die Marke System ,,Information und Inspiration” fiir/Gber Verweil- und erlebnisunterstiitzende
Seenland wiedergibt, im 6ffentlichen (Zusammensetzung je nach Funktion Infrastruktur
Raum deutlich sichtbar ist und . . . .
identititsbildend wirkt Kontaktpunkt/Ort jeweils.... ) - Sitzgelegenheit Seenland, zentral
Seenland einzusetzen. Ggf. / priifen: mit Spielarten
= Steht solitar eentan in den Erlebnisrdumen und/ oder den
- . . ope . . We en

- In unterschiedlichen GréRen Die jeweiligen Erlebnisrdaume gen)

einsetzbar: grold — mittel — klein, in - Die jeweiligen Orte (Kernorte und Orte der = Set an Infrastruktur zur Unterstiitzung

Abhangigkeit der Funktion der Orte Ankerattraktionen, Frequenzorte, Knoten) der Wahrnehmung tiber unterschiedliche

Sinne (Sehen, Horen etc.):
= Die jeweiligen Lieblingsblicke
Wird kombiniert mit Elementen aus _ . = 5-10 Grundelemente, die immer
Kategorie 2 und 3 = Die Premiumrouten wieder angewandt werden, wie
Schaukel, Blickrahmen,
Hangematte, Friher-heute
Vergleiche ...

Diese Infrastruktur muss sich an der
Identitat des Seenlands orientieren

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost" © TV SOS & tourismus plan B GmbH 16
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Oder-Spree L
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Grundstruktur

Drei Ebenen stehen im Fokus, die zu verschneiden sind:

~

Seenland Oder-
Spree = Muss im gesamten Seenland erkennbar sein

Sieben

Erlebnisraume
D = |mmer Bezlige zum Seenland aufnehmen

) Erzdhlen die Geschichte der jeweiligen Route

Themenrouten = Muss auf gesamter Route erkennbar sein

~

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost"

JLI

P
Seenland
Oder-Spree

~ Erzdhlen die Geschichten der jeweiligen Teilrdaume

= Muss im gesamten jeweiligen Teilraum splirbar sein

Teilregion(en) und zu den Orten aufnehmen

tourismus plan . .
Netzwerk flr innovative Lésungen

Erzahlt die libergeordnete Geschichte des gesamten Seenlands

~

N

) = Erfolgt GUber eine kurartierte Inszenierung entlang einer Route

= Immer Bezlige und Schnittstellen zum Seenland und v.a. zu(r)

\

~---------------------------------------------------------'

© TV SOS & tourismus plan B GmbH
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Beispiel: Die Geschichte des Oderbruchs
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tourismus plan . .
Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen

Oder-Spree L

Neue Weiten

v Hier 6ffnen wir seit jeher unsere Horizonte: Hier haben wir der
wilden Oder das Land abgetrotzt. Die Spuren sind bis zum heutigen
Tage sichtbar

v Hier haben die Kolonisten die ersten Brandenburger Kartoffeln
angebaut.

v Hier in dieser kleinen, irgendwie vertraut und anheimelnd
wirkenden Weite und Abgeschiedenheit, kann man sich Zeit
nehmen, entschleunigen und auch, bspw. als Kiinstler, das
passende Ambiente fiir ihr Schaffen finden.

v/ Hier gibt es immer wieder Neuanfange, in Zeiten von Krieg und
Frieden. Ein Zufluchts- und Inspirationsort, wo Herausforderungen
angenommen werden. Hier erfinden wir uns immer wieder neu.
Hier ist Transformation im Spiel!

v/ Hier gibt es Freirdaume zum Ausfliegen, von den Oderhangen und
vom Oberbarnim haben wir die besten Weitblicke, hier kdnnen
unsere Gaste Hohenfllige erleben und faszinierende Natur Gber
Grenzen hinweg erleben.

v
[ S & 20
10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen
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Thema Transformation wird
aufgegriffen
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Oderlandweg
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Lange: 68,5 km
= 3.AEtappen
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Touristische Kernort:

Bad Freienwalde
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FCharakteristika

Wanderroute

Ldnge: 68,5 km
Charakteristik:

= Landschaftlich z.T. sehr abwechslungs-/kontrastreich: z.T.
Mittelgebirgstopographie (Bergwelt!), viele Fernsichten gerade ins
Oderbruch, Wald, eiszeitliche Pragung, Wandel des Walds, Naturschutz,
spezielle Landschaftsformen wie Hutelandschaft

= Teilstrecke schon durch starkes Produkt , Gipfelstiirmer” gepragt

= Authentische Themen: Landschaft erzéhlt ihre Geschichte, unterschiedliche,
reale Zugange

= Hohenfliige: ganz stark! Wird schon gut gespielt mit dem ,,Gipfelstiirmer”

= Wasserreich: Gamengrund: Eiszeitliche Rinne, Baasee als Toteisloch, eine
Badestelle

I

Lieblingsblicke auf der Route u.a.:
Carlsburg, alle Tirme (Bismarckturm), “Blick auf Heide" bei Woélsickendorf
Richtung Gamengrund, Tobbenberg ...

Ankerattraktionen an/in der Ndahe der Routen:
Historischer Stadtkern Bad Freienwalde, Odermuseum Altranft, Kulturhafen
Neuendorf ...

© TV SOS & tourismus plan B GmbH
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Oderlandweg

Metastory + Schwerpunktthemen + Entwicklungsansatz

= Metastory Oderlandweg: Transformation: Veréinderung / Wandel — damit das Narrativ des Oderbruchs aufgenommen, in drei Bereichen /

Ebenen, zwei werden vor Ort erkennbar, der dritte spielt sich beim Wanderer selbst ab:
1) Verdinderung des Landschaftsraums (iber Jahrtausende,

2) durch Menschenhand verursachte Verdéinderungen,

3) mentale / kérperliche Verdnderungen beim Wandern.

J1I
A~

Seenland
Oder-Spree

tourismus plan . .
Netzwerk flr innovative Lésungen

= (Ca. 20 Erlebnisstationen definiert, u.a. Wandel Falkenberg vom Fischerort zum Villen- und Erholungsort, Geschichte des Oderbruchs,
wandelnde Funktionen des Walds, Eiszeit und Geologie, wechselnde Bedeutung Dorfteiche, Kriegszerstorung und Wiederaufbau ...

= |dee: als Ubernachtungsméglichketen im Freien: ,,Oderlandweg-Shelter”

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost"
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Scharmutzelsee-Region g’d‘s."a t°“”5m“$'°'a”. .
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Maritimer Urlaubscharme mit
Naturpark-Anschluss

VR N T N v'Denk an Urlaub. Halt die FiRe ins Wasser, lass Dich

. bekochen, geniele einfach: die einzigartige Wellness-

* sfnlll T ZAR Landschaft, die Gberwaltigende Natur mit ihren (Bade-)
rojmg NG o> . . .
‘ S S Seen, Binnendlinen, Salzwiesen und Bergen, und auch

ornithologischen Highlights wie den Fischadler. Dies auch
kompetent vermittelt von Partnern wie dem Naturpark
Dahme-Heideseen oder der Siemann-Stiftung.

v'Tauche ein in die schon immer mondane Gartenstadt Bad
Saarow oder in die Geschichte der Burg Storkow und
damit auch in das Leben zahlreicher historischer
Personlichkeiten wie schillernde Schauspieler oder
schlagkraftige Boxer. Flihle Deinen Urlaub.

Erlebnisr.: tw -klung Seenland Oder-S — Regionaltreff
"Lsr;:;["menw ung Seenlan er-Spree — Regionaltreffen © TV SOS & tourismus plan B GmbH .

10.04.2024



In O
Beispiel Route ,, Adler trifft Zander” A tourismus plan . .

Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen
Oder-Spree L

———

Thema Urlaub (Kulinarik) und Natur wird ‘
aufgegriffen Jler
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Adler trifft Zander
TAFSESNRERESN R - N o Charakteristika (Lange etc.)
f.’.L"‘“ 9 (:_i\) ‘ . . . nn 1
[ 1 Erlebnisort Kernort Touristinfo Knotenpunkt & 3 : ; : A ‘v” u Fahrradroute

Adler trifft Zander  Seenland O-5

= [Ldnge: 45 km
= Charakteristik:
Landschaftlich abwechslungsreich: Seen, Kanal, Wald...., auch Badestellen-—=> Urlaubsflair

= Authentische Themen: Natur (,frei wie ein Adler”) und Kulinarik, lebendige Tradition
Fischfang

= Gute (Fisch-)Gastronomie (auch am Wasser!)
= Wasserreich: das Markische Meer und weitere Seen

= Hohenfliige: Beobachtungstliirme, Geschichte des Fischadlers ...

= Natur beobachten: insbesondere Vogel, einige Top-Spots wie Selchow /
Beobachtungstiirme (Fischadler, Seeschwalben etc.)

Ankerattraktionen an/in der Ndhe der Routen:
Villenkolonie Bad Saarow, Burg Storkow, Binnendiine, Therme
Bad Saarow, Markgrafensteine

Touristische Kernorte:

Diverse Lieblingsblicke:

Bad Saarow, Storkow, Wendisch Rietz . N .
u.a. Binnendiine, Aussichtsturm

Selchow, Wasserwanderrastplatz
Diensdorf-Radlow ...

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost" © TV SOS & tourismus plan B GmbH 25
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Oder-Spree L

Metastory + Schwerpunktthemen + Entwicklungsansatz

Metastory Adler trifft Zander: Genusstour per Rad mit Naturerlebnissen und kulinarischen Besonderheiten. Dabei Begegnungen, Austausch,
AnstéfSe und Erlebnisse bei maritimem Urlaubscharme.

Zwei Hauptthemen: Natur (Entstehung Naturraum, Wasser, Vogelbeobachtung; Partner: Naturpark Dahme-Heideseen, Sielmann Stiftung,
Naturwacht), Kulinarik (traditionelles Fischerhandwerk, Genuss, Regionalitdt), Nachhaltige Fischerei, Regionale Fischarten und ihre Verarbeitung.

13 Erlebnisstationen definiert, mit Themen und Storys, u.a. Wiederherstellung Naturraum Binnendiine aus Sicht des Ameisenlowes,

Wiederansiedlung des Fischadlers, Salzwiesen, Wasserbuiffel, regionale Fische, Zubereitung und Fischprodukte, Fangmethoden, Landschaftsmalerei
am See, Theodor Fontane

= Einbindung privater Anbieter: Fischer, Gastronomie, Hotellerie, Landwirte ...

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost"
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,Produktlinien—Tableau” — zusatzlich zu den Routen

10.04.2024

,Seeblick-Runden” Seenland — Naturtouren
,Héhenfliige” Birdwatching-Touren
Stadtspaziergénge Spdtaufsteher -
Touren
Dorfrundgdénge

,,Dein Seenland”:
Zielgruppe Projekt
Einheimische ,Erlebnisraumdesign”

Komfort-Touren

Grenzenlos Touren

Vorgéngerprojekt
,Naturtourismus”

Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost"

[
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Seenland Netzwerk fur innovative Lésungen

Oder-Spree L

Checklisten fur alle Produktlinien R

o A

,Seeblick-Runden” e

Inhaltlicher Kontext und Relevanz

= Mehrwert Nutzer: take me to the lake,
Wasser entspannt...

= Leitthema + Storyboard definieren und
content vorhalten

= Marke: Ankniipfung Werte & co
vornehmen

Einbindung mind.:
= Gastronomie (Wertschopfung)

= Lieblingsblick mit Wasserbezug oder
ausreichend See begleitender Weg/x
Seeblicke, ...

= Bestehender Wanderweg, Anschluss
Premiumweg

= Wanderparkplatz oder OPNV, Kombi Schiff

Aktive Vermarktung auf 3 Ebenen (Seenland,
Region/Ort, TMB)

Beispiele: Schleifen am 66-Seenweg (Leuen-
berg, Botzsee-/ Fangerseerunde, Stienitzsee,
Werlsee, ...) Schlaubetalwanderweg:
Hammer-, Treppel- Wirchenseerunde),
Scharmiitzelseerunde

[ A —v
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Chancen durch Kooperation Uber das Projekt hinaus — der TVSOS als regionale Managementorganisation unterstitzt

Das Seenland erhalt ein einheitliches Erscheinungsbild mit hoher
Identifikationswirkung nach innen und Wiedererkennung nach aulRen.

Die Gestaltungsrichtlinien kbnnen in der Gesamtregion von allen
Amtern, Gemeinden und weiteren Partnern (ber dieses Projekt hinaus
bei zukunftigen Initiativen genutzt werden

Alles im Seenland-Style und dadurch mit hohem Wiedererkennungs-
wert, gleichzeitig individuelles Branding des Erlebnisraums, des Orts
oder des Wegs

Dabei ist ein gemeinsames Vorgehen und Abstimmung entscheidend

— Beim TVSOS sind funf Mitarbeiterstellen geschaffen worden:
Regionalscouts des Seenlands!

- Aufgaben u.a.

= Produktentwicklung,, die die ,,Marke Seenland Oder-Spree”
verkorpern

= Erlebnisraumentwicklung: Abstimmung der touristischen
Infrastrukturausstattung und ,,Erzahlmuster” in den
Teilrdumen mit der Gesamtregion (z.B. entlang der Rad- und
Wanderwege).

= Contentgenerierung und-ausspielung

= Qualifizierung des Tourismusmanagements vor Ort

10.04.2024 Erlebnisraumentwicklung Seenland Oder-Spree — Regionaltreffen "Nordost"
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